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50~54 51 162 77 290
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60~ 6 20 9 35
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30~34 53.3 50.0 57.1 52.2
35~39 50,0 49.2 78.6 53.3
AP AR 3 40~44 37.5 56.0 66.7 54.1
7HE 45~49 36.4 57.0 46,7 51.4
B/A) 50~54 27.5 51.9 62.3 50.3
55~59 24.4 51.6 53.8 46,7
60~ 40.0 42.6 81.8 47.9
24 35.0 51.9 60.0 49.5

Apm B Ao 20119 H 4t A

R} A2 S ALgato] AT,

pLe



	사회환경 변화에 따른 사망보장보험의 성장 전략
	1. 검토배경
	2. 사망보장보험의 시장 현황
	3. 사망보장보험의 성장 둔화 요인
	4. 사망보장보험의 성장 전략
	5. 요약 및 시사점
	<참 고 문 헌>


