
Ⅴ . 向後 發展 課題

1. 市場 秩序를 維持하 는 公 正한 價 格競爭

□ 자사환 경에 부 합하는 가격 전략

- 무분별한 가격인하 경쟁 지양, 규모의 경제 실현

- 참조순율을 기초로 하는 가격경쟁

- 자사경험통계자료의 지속적인 집적 및 활용

□ 시장특 화를 통 한 가 격차별 화 전략

- 리스크세분형 상품의 개발

- 언더라이팅 기능 강화와 적절한 목표시장 설정

□ Leading Com pany의 능동 적 시 장기능 조정자 역할 수행

- 보험사의 자율적 자정 노력 유도

□ 기초적 시장질 서를 유지하 기 위한 가이 드라인 의 운용

→ 개발원의 순율(참조위험율)의 적극적 활용 등

2. 高品 質의 多 樣한 서비스 創出

□ 소비자 의 성향 에 맞 는 맞춤 서비스 제공

- 소비자성향을 파악하기 위한 다양한 조사

□ 백화 점식 가격 경쟁보 다는 자사 의 브랜드 이 미지의 강 점을

최대 한 살 릴 수 있는 차 별화된 고객 관리 및 상품 판매전 략
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3. 收益 中心의 經營戰 略

□ 보험업 법 등 관련 법규의 추이 에 따 라 새 로운 영업전 략/ 판

매전 략으로 빠른 전환

- 수익성 위주의 상품포트폴리오 구성

□ 종합적 리스크 관리 체계 구축

- 위험의 사전 예측 및 경감등으로 영업이익을 극대화하는 모델

개발

□ 가격경 쟁력을 높이기 위한 비용효 율화 방안 마 련

- 효율적 자산운용 포트폴리오 구성

- 회사간 업무제휴, 분사화 및 아웃소싱을 통한 효율성제고

- 인터넷 및 전화판매를 중심으로 하는 자회사의 설립 모색

4. 金融 環境變 化에 積 極 對 應

□ 기존 판 매채널 의 근 본적 구 조개편

- 판매채널별 가격차별화 전략

- 저비용/ 고효율 구조의 판매채널로 전환

□ 자사의 규모에 맞는 겸업화/ 대형 화/ 전문 화
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